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Statistikk av Visit Lyngenfjord sin nettside 2019 & 2020

Det har veert en nedgang i trafikken med 36% over 2020. Trafikken fra sosiale medier inn til
nettsiden er de eneste som har gkt under Covid-19 pandemien. Nedgangen fglger
overnattingsstatistikken.

Google search arrivals on www.visit-lyngenfjord.com
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Visit Lyngenfjord betalte kampanjer pa sosiale media januar-februar 2021

Det har veert en utfordrende tid, og uansett hvor mange markedsfgringstiltak vi har gjort og gjar, er
antall besgkende stadig like lavt. Da de nasjonale retningslinjene oppfordrer folk til 3 ikke ta
ungdvendige reiser, har det vaert en generell enighet om a ikke gjgre mye markedsfgring.

Vi har hovedsakelig fokusert pa «dream now, visit later»

Ad set name Results Reach Impres Cost Unique Landing Link Cost per Amount
sions per link page clicks landing spent
results clicks views page (NOK)
view
(NOK)

2021 ad1l IG betalt
annonse
Post: "Drgmmer du om en

hel uke med toppturer i..." 20788 34413 13 70 76,92 1000
Post: "Drgmmer du om en

hel uke med toppturer i..." 752 4604 _

Post: "Vi har flere lokale
gwder som kan ta deg med
pa.. 332

189,78
Post "Vi fikk plutselig

veldig mye sng €8 Tomas -

hos..." 495 5803 10711 62,50 500
Post: "Drgmmer du om

" 899 4709 7412
Post: "Looking for a place
to taste local food in the..."

25535 40138 124 70 137 23,81 1666,94

225,49

7261 62,50 500

Skil Betalt annonse 73764 37,04 3444,6
Post: "I
Lyngenfjordregionen er det
flere som driver med..." 33,78 101,35
Ski2 betalt annonse

i 52,06 7444,77
Post: "Velkommen til
Koppangen Brygger i
hjertet av..." 105,61

Post: "Aud og Svein
inviterer deg til
luksurigse..."

457,93

Total 16136,47

Hver kolonne har en skala, og jo flere grgnne felter en
kampanje far, jo mer vellykket har kampanjen veert.




Betalt annonsering pa Facebook og Instagram 2021:

Januar — februar 2 malgrupper: ferie i egen region i Nord-Troms og skitopptur i hele Norge

Facebook

Feeds

A2 Visit Lyngenfiord

Lyngsalpene og fiellene rundt er et
vinterparadis! Finn lokal informasjon om turer
og ferietilbud du ikke kan si nei til ee more

VISIT-LYNGENEJORETTOM
Drom deg Bort til den dagen [ LEARN MORE |
du kan reise igjen 3

© O Tuula Kristiina .. 8 comments—29shares

7Y Like (0 Comment £ Share

Skriv om fakta. Hvor, hvordan,
hvem, hva?

Bedre resultater med slides eller
Carousel med flere bilder, ikke
bare enkelt bilder

Folk kan reagere negativ til
reiseannonser — minn dem pa at
det er lov a drgmme!

Fglg opp: invitere alle a like din
side, svare pa alle kommentarer

Pakker, tilbud og andre
konkrete ideer som kan
bestilles har hatt de beste
resultatene bade pa betalte-
og fremmede annonser og
Facebook innlegg.

Vi planlegger markedsfgring maned for maned fremover, da situasjonen og restriksjonene endres
raskt. Vi har mye ferdig materiale, sa vi kan reagere raskt nar vi kan begynne med kampanjer.

Mars:

1) Fortsetter med toppturkampanjer pa Facebook og Instagram, malgruppe norsk ski-topptur.
2) Sign up for news letter - kampanje i Finland, malgruppe finske sommerturister
3) Paskeferie, malgruppe Nord-Troms

April:

1) Fortsetter med toppturkampanje pa Facebook og Instagram, malgruppe norsk ski-topptur
2) Sign up for news letter - kampanije i tysktalende lender, malgruppe sommer turister (drémmer om

reise)




